
序号 课题名称 课题描述

1 互联网+赋能循环经济发展的研究
得益于互联网的发展和行业产业链的成熟，闲置物品的再流通速度和成交规模逐年上涨。
希望研究互联网技术和新兴产业的发展，是如何促进循环经济的发展的，并探索循环经济
在中国的发展路径。

2 老龄化社会的本地服务创新研究
中国正快速步入老龄社会，各地面临“新数字鸿沟”的挑战，和基础设施的适老型改造，
数字经济的发展正在为这些挑战和问题提供创新的解决方案。

3 新兴零售业态及新商业模式案例研究 如盒马鲜生、线上线下一体化经营新业态等

4 内容电商助力产业升级作用

凭借完善的商业基础设施，丰富的内容展现形态，多元的粉丝运营方式，淘宝直播无疑代
表了电商直播。预计未来三年间，淘宝直播将带动5000亿规模成交，伴随着内容价值的
不断放大，还将间接撬动更广阔的产业市场。破局传统产业带转型难题。武汉汉口北服装
城、湖州织里童装城、海宁皮革城、四川农副产品基地、景德镇陶瓷、南通叠石桥家纺城
、河南镇平珠宝基地等产业带，都能够见到淘宝主播们穿梭的身影。内容电商带动线下产
业带转型。

2020阿里活水计划开放研究项目

一、 产业升级



5 淘宝直播助力农产品上行研究

2019年，淘宝直播开辟专门的扶贫板块，并推出农民主播计划，帮助贫困地区培训特色
农民主播，持续通过直播带动农产品销售，为脱贫点燃火种。
启动“村播”计划。脱贫，是淘宝直播给自己定的新年KPI。淘宝直播将与全国县域建立
长期直播合作，组织专题活动；联动百家经纪机构与县域政府无缝对接，开展主播招募、
电商直播培训、当地IP打造等一系列直播配套服务，
目前，淘宝直播每月有超过6万场农产品直播。农产品直播正在全国范围内茁壮成长，山
东、广东、浙江、云南、江苏、四川、吉林、福建、山西、湖北成为了日均直播场次数量
前十的省份。电商直播在脱贫攻坚项目所发挥的价值。

6 直播成为电商新标配研究
目前淘宝直播90%的直播场次由商家提供，2019年双11，50%的品牌商家通过直播获得
了新增长，内容电商给品牌带来的新机会。本课题希望能梳理新实践及新趋势。

7
数字化时代的现场演出对文旅融合拉动
研究

1、在文旅融合的背景下，现场演出行业（包括音乐节、沉浸式戏剧等）对旅游消费有多
大的拉动作用？2、以演出为切入点对于本地文化的深入挖掘。3、结合培养新的文化IP的
具体案例，分析复制的可能性。

8 5G时代下的长视频平台价值研究
1、长视频用户偏好2、满足用户偏好带来的经济价值，和这种经济价值的可持续性3、实
现社会价值对用户偏好的引导4、经济价值与社会价值的结合的动态曲线

9 互联网+出行社会经济价值深入研究 探讨"互联网+"与出行带来的的社会及经济价值。

1
数字经济下的实体零售转型升级案例研
究

在数字经济背景下，结合中国消费背景，阐述实体零售转型升级路径，如百货、商超、夫
妻店等。

2 产业数字化转型先锋案例研究
面向中国消费互联网发达现状，不同行业企业数字化转型升级路径研究，包括端到端全产
业链数字化转型的各个环节，如：生产制造、供应链、分销与营销、组织升级等。

 二、企业数字化转型



3 城市服务业的数智化转型研究

新时期，面对新机遇、新挑战，阿里巴巴发布了“新服务”战略，其主要内容是基于本地
生活商业操作系统，向城市商家提供本地生活服务体系、产品体系和硬件体系，通过商家
的数字化升级，实现城市的数字化升级、居民服务的数字化升级，为城市居民提供吃、住
、行、游、娱、购的全场景、全生态、全链路的数字生活新服务。

4 行业数字化转型标杆案例
关注零售、制造、金融、数字政务领域，商业模式的创新和技术拓展商业边界的客户案例
。

5
企业/组织数字化转型中的组织形态变
革研究

数字化不仅仅是一种技术革命，更重要的是一种人的思维方式、认知方式以及由人构成的
组织形态上的变革。如何通过这种变化阐释、定义“智能组织”？这种新的组织形态的价
值意义为何？希望借助活水计划， 从国内外数字化领先的企业/组织的组织形态变革实践
中，建立理论框架，探索实现这种变革的路径。

6 DT时代语境下“数字化管理”研究

希望通过对企业组织的数字化管理的现状研究，跳出基于传统管理软件（如OA、ERP、
CRM等）语境下的“数字化管理”，重新定义“数字化管理”的内涵及意义、发展目
标，本质和判定标准等。并对照发展目标，提出新语境下“数字化管理”升级的步骤和可
能路径。

7 数字时代的企业领导力研究
数字化转型的过程中，与数字化战略相匹配的组织架构和组织行为是决定成败的关键因素
。业务的问题，始于人和组织的问题。

8
人工智能及算法模型准确性在商业场景
化的应用与影响研究

针对国内外人工智能主要研究机构中商业化或潜在的高可商业化的AI系统如何整合到智能
化决策流程中、以及系统的准确性对决策的最终造成的影响效应。

9
中小企业数字化转型现状研究（题目
一）

中小企业是推动国民经济发展，构造市场经济主体，促进社会稳定的基础力量。但相较于
大型企业，中小企业各方面资源匮乏，基础设施薄弱。在“数字化”转型愈来愈迫切和必
要的大背景下，如何完成自身数字化转型？中小企业的数字化转型的现状、路径与趋势如
何？To B行业（如钉钉）如何赋能更加精准赋能、助力中小企业相关的转型。

10 中小企业的数字化转型路径（题目二） 暂无



1 闲置经济的发展和变革研究
闲置二手经济的发展，是整个中国社会经济发展的侧写。希望通过本课题对于闲置经济起
源、发展和变革的研究，分析社会经济生产力和社会消费力的整体发展状况。

2
80后、90后、00后三代群体互联网消
费观的变迁

闲鱼有60%多的用户是90后、00后，年轻人在闲鱼的消费和生活，体现了现代人从“追
求高消费”到“消费自信”的转变。当买二手、卖闲置成为年轻人的生活方式之一，希望
通过本课题探究80后、90后以及00后“互联网原住民”三代群体的互联网消费观。

3 基于闲置交易场景的细分人群研究

闲鱼上有很多细分人群，不同于任何一种电商生态。例如，有农人在闲鱼卖自家农货，将
自家农产品从田间地头送到城里人的餐桌；有二次元人群在闲鱼鱼塘交流，在coser鱼塘
活跃；也有年轻的潮人群体在这里租游戏机，或者把自家的沙发出租出去…… 希望通过本
课题的研究，探索在闲鱼上的不同细分人群画像，存在模式和冬季，以及如何满足这些群
体的细分需求

4 中国绿色消费报告

绿色经济是新经济的一个特征，也是中国经济从高速发展转向高质量发展的关键词之一。
绿色消费的兴起反映了居民消费理念的变化，互联网成为了绿色消费的主阵地。阿里研究
院2016年首次发布绿色消费报告并提出“绿色消费者”概念，希望能通过持续的研究，
进一步明确概念、观察变化，呈现绿色消费最新趋势。

1
数字经济时代互联网竞争的新特点、新
解读

由于互联网数字经济呈现诸多新的经济技术特性，使得互联网时代出现的各种新业态，而
这些新业态对传统的垄断和竞争概念形成新挑战，需要重新解读和梳理。最后，据此提出
反垄断寓意。

四、竞争与创新

三、新消费



2
全球互联网平台竞争监管政策走势追踪
及其对中国的启示

全球各司法辖区竞争执法机构都对互联网数字经济加强了关切，互联网监管之风愈演愈烈
。追踪了解全球其他执法机构对互联网平台的监管做法和思路，不单单对国内执法机构有
帮助，也对国内外互联网科技巨头进行自我合规有启发。希望通过本课题能梳理总结出全
球主要司法辖区的互联网平台监管政策的走向和特点，帮助国内科技企业提出提前应对的
办法。

3
互联网时代注意力竞争理论及其对互联
网行业竞争格局的影响

互联网数字经济时代下从传统的产品需求替代角度解释互联网行业竞争格局有时显得无能
为力，现在需要从注意力资源争夺角度重新审视互联网领域竞争态势。希望本课题能从注
意力角度解读互联网行业竞争问题，并为科技企业的战略选择提供一些建议。

4
大数据、云计算、人工智能，物联网和
区块链等新业态竞争特点和趋势演变

对互联网数字经济下的应用层面产品的竞争探讨已有不少成果，但是对大数据、云计算、
人工智能、物联网和区块链等最前沿的新业态新技术的竞争格局和特点的认识还不深刻全
面。希望本课题能深刻全面地揭示出大数据、云计算、人工智能、物联网和区块链等新业
态新技术（或选择其中一些）中的竞争格局、特点和趋势，为科技企业认清形势和战略选
择提供参考。

5
互联网科技巨头投资并购的特征、机理
和影响

互联网领域投资并购现象很频繁，几乎所有互联网科技巨头的成长史就是一本投资并购史
。科技巨头的投资并购行为有什么特征？理性的科技企业频繁的投资并购背后的机理是什
么？这种行为对互联网行业有利还是不利？希望本课题能帮我们了解互联网科技巨头投资
并购的特征、机理和后果，并提出一些建设性建议。

6
财务性投资和战略性投资的竞争效应及
其区别

互联网领域频繁的投资并购现象背后呈现出不同特点，特别是同时出现只追求财务利润而
不需话语权掌控的财务性投资和需要控制力的战略性投资。对投资的这种选择背后带来的
原因何在？带来的竞争影响有区别吗？应如何看待。



7
互联网时代下反垄断与隐私安全保护的
关系研究

互联网领域会出现诸多新议题，特别是反垄断和用户个人隐私保护。对于这两个主题间的
关系一直是学术界关注的一个问题，因为这个议题直接相关于隐私保护能否直接通过反垄
断思路来解决，是否需要重新构建隐私保护体系等重大问题。希望本课题能对这个问题的
解答提供些许帮助。

8 互联网平台竞争监管新理念和工具创新

传统监管理念和工具在互联网时代面临很大挑战，直接套用传统理念和工具去审视互联网
领域的新业态新模式新现象往往容易犯错，也很难自洽。现有科研成果已经对互联网监管
问题提供了一些并不集中和清晰的启示。希望本课题能帮助梳理总结提炼出对互联网平台
监管的新理念新工具，为互联网规范工作提供帮助。

1 公益宝贝机理及价值研究
2019年，公益宝贝捐赠金额超过4亿元，捐赠笔数超过90亿笔，已成为与网络消费同步生
产社会价值的平台。本课题希望揭示公益宝贝背后的运行机理，以及产生的社会经济价值
。

2
数字经济下城市服务业态的灵活就业研
究

暂无

3 内容电商创造就业研究

电商主播经纪公司已逾600家。淘宝首次披露数据显示，平台上电商主播经纪公司已逾
600家，其中不乏有主播超过百人的大型经纪公司，除了服饰，美食，家居，美妆等传统
行业，类似大码女装，农产品，海外买手等特色市场，也能够看到经纪公司的身影。主播
经纪公司的活跃，已经催生了职业主播，助理，经纪人，直播间装修公司等新兴职业。

4 数字经济创造就业岗位测算方法研究
数字经济新增创造出很多的就业岗位，如何测算数字平台创造的就业岗位一直是个难题。
希望本研究可以研究总结出可以测算数字经济创造就业岗位的方法，可以阿里巴巴为例进
行测算。

5
数字经济促进就业的价值分析及量化研
究

目前，数字经济促进就业的价值分析的量化研究还极少。希望本课题能用量化研究的方
法，以阿里巴巴为例，分析数字经济促进就业的经济和社会价值，并给出可靠的测算结果
。

五、公益与就业



6 数字技术促进职业培训实践研究
职业培训将是现在和未来一段时间，国家实施就业战略的重点内容。希望本课题能够结合
实践，给出数字技术支持职业培训的方案和实施路径，通过案例试点，与国家职业培训计
划结合，探索出可持续、可借鉴的独特的数字技术促进职业培训的研究实践。

1
淘宝村集群形成机理、运行机制及扩散
效应

从淘宝村10年发展经验来看，淘宝村具有集群化发展的趋势。淘宝村集群形成的内在机理
是什么，运行机制是什么样的，如何更有效地复制推广到中西部地区？

2 淘宝村与非淘宝村对比实证分析
有哪些因素是影响淘宝村发展的关键因素？农村电商发展的经济社会价值如何进行有效衡
量？如何进行实证分析？

3
淘宝村从事电子商务的类型划分及商业
模式研究

结合线上数据，实地调研淘宝村发展现状，分析全国淘宝村的类型和商业模式，总结规律
性的模式。

4
淘宝村的数据库分类架构及动态模型研
究

对现有淘宝村进行数据化研究，总结出成功经验和规律，构建分析模型进行动态跟踪。

5
淘宝村自然条件与经济现状的临界值研
究

研究淘宝村发展规律，通过线上数据和下线调研双轮驱动，发掘有潜在“淘宝村”，总结
淘宝村形成的内外因素和规律。

6 淘宝村升级的网络营销模式研究
淘宝村过去10年的迅速发展，得益于营销模式的不断创新，目前，很多淘宝村面临着转型
升级的重大课题，本课题希望通过淘宝村的调查研究，发掘新的营销案例和新的营销模式
。

7
淘宝村产业链及产业集聚与转型的动向
与动态研究

淘宝村经过10年的发展，已经不单单是卖货的平台，必将形成完整的产业链，并出现产业
集聚的趋势，本课希望通过淘宝村的产业化研究，分析淘宝村转型的产业趋势和动向。

8 淘宝村拓展及运营管理的服务体系研究
淘宝村经过了自然生长、政府主导和服务商孵化等阶段，完整的服务体系对淘宝村的拓展
和成长越来越重要，本课题着眼于淘宝村服务体系的研究，如何为淘宝村的运营管理做支
撑。

9 农村电商化的物流网络及服务体系研究
物流是农村电商发展重要的基础支撑，当前农村物流网络的现状如何？制约发展的因素有
哪些？如何突破瓶颈更好地服务农村电商化发展？

六、农村电商与数字乡村



10
农村电商化对自然村社会结构影响的动
态研究

电商不仅改变了农村的经济面貌，也改变农村的社会结构，农村电商对自然村社会结构有
何影响？本课题希望通过动态化的研究，分析电商影响农村社会结构的因素。

11
农村电商化对县域经济乃至中国减贫的
影响研究

过去几年，我国贫困县电子商务持续、快速增长。淘宝村成为乡村振兴的新引擎，农村的
电商化对县域经济有何助推作用？同时，在中国减贫方面发挥哪些作用？对全球减贫有何
借鉴意义？

12 农村电商化对农村城镇化的影响研究
农村电商化与城镇化有何关系？电商化对农村城镇化有哪些影响？是如何产生影响的？未
来发展的趋势是什么？

13
农村电商化所需村镇化（园区化）规划
的前瞻性研究

村镇化或园区化是农村电商未来发展的一个重要趋势，本课题希望通过农村电商发展趋势
的研究，对农村电商园区化规划做前瞻性性的研究。

14 淘宝村研究国际化
如何使淘宝村研究国际化，做出有国际影响力的研究成果，有可能形成联合国及下属机构
等国际组织的系列报告。

15 数字乡村发展的典型案例和国际比较
总结梳理主要国家数字乡村发展的主要做法、经验模式和未来趋势，总结各地有代表性的
典型做法，为数字乡村试点提供理论支撑和经验借鉴。

16 乡村治理数字化研究

党的十九届四中全会做出了关于加强治理体系和治理能力现代化的决定，全国确定了115
个县（市、区）开展乡村治理体系建设试点示范。运用互联网技术，推进乡村治理数字化
平台建设，是加强和改进乡村治理的重要手段。乡村治理数字化平台建设典型案例有哪
些，乡村治理数字化平台市场前景如何，乡村治理数字化平台建设与推广，乡村治理数字
化平台建设与推广对策。

17 阿里巴巴脱贫基金工作评估研究
自2017年12月成立脱贫基金以来，阿里巴巴脱贫基金围绕教育、健康、女性、生态、电
商脱贫5大方向，以公益的心态，商业的手法，做了大量工作，希望对其价值和影响进行
全面评估，并提出未来发展方向和意见建议。

七、全球化与跨境电商



1
中美日三国进口市场与政府规制对比研
究

调查研究中国、美国、日本三国国内进口市场整体情况，对比三国政府对于进口商品和服
务的准入与监管情况，研究其国内进口市场与政府规制之间的作用关系，形成对中国进口
规制的启示与建议。

1 经济社会视角下的数据治理研究
数据治理涉及技术、经济、法律、伦理等多个领域。本课题希望通过案例研究、量化研
究，从经济社会视角对数据治理开展研究，以加深对数据治理之复杂性和内在逻辑的深入
理解。

2 数字政府建设与省域治理现代化研究
1、数字政府理论体系；2、数字政府地方实践总结；3、数字政府建设如何支撑省域治理
现代化；4、推动数字政府建设的政策建议

八、数字时代的治理


